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Museo de Medios: creación y objetivos

En el mes de octubre de 1997 comenzó el proceso de creación del Museo de Medios de Comunicación, cuando se impulsó la expropiación del edificio del ex Diario El Territorio, en pleno centro de la ciudad de Resistencia. Casi dos años más tarde, el  27 de agosto de 1999, abrió sus puertas el hasta entonces único museo en la Argentina dedicado a reflejar la historia de los medios de comunicación. 

Consta de varias salas que totalizan una superficie de unos mil metros cuadrados, dedicando las de la planta baja a exponer las máquinas que pertenecieron al diario El Territorio – que funcionó en el Chaco entre 1919 y 1989 -, y mostrando el proceso de fabricación de un periódico cuando en el mismo se utilizaba el plomo, la fotograbación,  la linotipo y la rotativa entre otros elementos.   

En un primer piso se plasmó la historia de la radiofonía en el Chaco, con elementos donados fundamentalmente por quienes fueran los propietarios de la ex Radio Chaco – familia Noveri Sobrado -, y colecciones de radios antiguas, grabadores de cinta abierta, pasa discos y combinados, discos de vinilo y pasta, etc. 

En el segundo piso se refleja la historia del cine y la televisión en Argentina, con colecciones de proyectores de 8, 16 y 35 mm, cámaras filmadoras y grabadoras que pertenecieran a Canal 9 de Resistencia, afiches de cine, butacas de madera que recrean una sala de cine de la década del ’20 del siglo pasado y que pertenecieron a un cine de la localidad de Las Breñas, en el sudoeste del Chaco. 

El museo cuenta por otra parte, con un salón auditorio con capacidad para 100 personas, con butacas y climatizado, que permite dar conferencias, presentar libros, dictar cursos o proyectar cine.   

Los objetivos que se fijaron en el Decreto de creación de esta institución fueron: 1- investigar, rescatar, adquirir, preservar, restaurar, acrecentar, exponer, y difundir el Patrimonio Cultural que refleje la historia de los medios de comunicación social del Chaco, a través de los testimonios materiales y espirituales como determinantes de nuestra identidad; 2- crear un espacio pedagógico acerca de la evolución de los medios de comunicación en el Chaco; 3- promover actividades de extensión que concienticen a la comunidad sobre el rol histórico de los medios de comunicación social y su protagonismo en las transformaciones sociales, económicas y culturales.

Oferta educativa de la institución

Ya en 1974 el ICOM recomendaba a los museos la creación de departamentos de educación y comunicación. El Museo de Medios de Comunicación creó los departamentos de Museología, Administración y Extensión, ocupándose éste último de la relación con las escuelas y el otorgamiento de ofertas educativas. 

El trabajo desarrollado con los establecimientos educativos ha sido intenso e importante, en cuanto a la información brindada desde el comienzo de la gestión respecto de la colección permanente de la institución. Obviamente, como cualquier museo recientemente creado, suscitó en forma inmediata el interés del público por ser visitado. 

El proceso de fabricación de un periódico, mostrado en las distintas salas de la planta baja del museo, y lo que representó para la sociedad chaqueña el diario El Territorio en sus 70 años de vida, fue la oferta educativa principal en los primeros cuatro años de funcionamiento. Se comenzaba instruyendo desde la invención de la imprenta realizada por Gutemberg, y se continuaba con la evolución de la misma hasta nuestros días. Esta información se impartía tanto a los alumnos de los distintos ciclos educativos como a los docentes y público en general. 

De igual forma se procedía respecto de la historia de la radiofonía, centrada en la chaqueña, pero haciendo mención a la nacional e internacional, por cuanto la local no era sino un fiel reflejo de aquellas. También al realizar la visita guiada se brindaba amplia información sobre la historia del cine y la televisión – local, nacional e internacional-. Se culminaba la misma con una proyección de cine en 8, 16 o 35 mm, dependiendo de la disponibilidad del momento y del  público escolar asistente. 

Período 1999-2003

La concurrencia de escuelas al Museo de Medios durante el primer cuatrienio de funcionamiento, entre 1999 y 2003, ha sido constante para la observación de las muestras permanentes mencionadas, como también cuando se las invitaba a las muestras temporarias. 

Es de destacar, entre otras: 

1- Muestra ‘Viví los 60’ (junio de 2000): con objetos que testimoniaban una década trascendente en la historia de la humanidad. Fue la que tal vez más cambios produjo en la sociedad mundial, empezando con el descubrimiento de la pastilla anticonceptiva en 1960 y finalizando con la llegada del hombre a la Luna en 1969, pasando por el Mayo Francés, la guerra de Vietnam y Woodstock. El pop-art, Mafalda, el caso Watergate, la Primavera de Praga, los asesinatos de Kennedy y Luther King, el Che y Juan XXIII. 

2- Muestra ‘Presidentes Argentinos’, realizada conjuntamente con el Museo de la Casa Rosada de Capital Federal  (septiembre de 2000), en la que se expusieron objetos pertenecientes a primeros mandatarios nacionales, tanto en su vida pública como privada, desde Bernardino Rivadavia (1826) hasta Arturo Illia (1966), y que ilustraban más de 140 años de nuestra historia institucional.      

3- Muestra ‘Banderas y escudos de la Argentina’ (octubre de 2001): organizada conjuntamente con la Dirección de Ornamentación del Gobierno de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. Permitió brindar la posibilidad de que el público chaqueño conociera cuáles son las distintas banderas y escudos que identifican a las provincias argentinas, y obtenga información de lo que representan y significan para cada uno de los pueblos. También se apreciaron las banderas del MERCOSUR, las de los países Iberoamericanos y de las colectividades extranjeras afincadas en la provincia.

Es dable aclarar que si bien estas muestras no tenían una relación estrecha con la tipología de la institución, se prefirió aprovechar el espacio físico de que se dispone y el personal capacitado para realizarlas. Significaban una oportunidad para los chaqueños que no podían ser desaprovechadas.  

A estas muestras mencionadas, vale agregar otras que fueron sumamente significativas: ‘Los años 90 en la República Checa’ – fotográfica -, ‘ARGRA, Asociación de Reporteros Gráficos de la República Argentina’– fotográfica -, ‘Cruz Roja Internacional’ – fotográfica -, ‘Primeras planas del milenio’ – noticias reflejadas en las primeras planas del Diario El Territorio -, ‘Periódicos escolares’, organizada conjuntamente con Diario Norte -, ‘El libro de lectura en la escuela argentina, siglos XIX y XX’, etc. 

En cada una de las muestras, se insistía a los docentes y directores de la conveniencia de que los alumnos fueran a verla instruidos respecto de lo que verían, y que luego trabajaran en clase sobre lo observado. 

Sobre estas cuestiones era notoria la diferencia que se observaba entre los establecimientos educativos públicos y privados o semi.privados. El interés demostrado por los docentes de estos últimos respecto del aprendizaje del alumno era convincente. Pero no ocurría lo mismo con el docente que trabajaba en la órbita del estado, quien en muchos casos utilizaba lo ofrecido por el museo como un elemento de distracción y paseo para el alumno. Salvo, por supuesto, honrosas excepciones, que obedecían más al interés del propio docente que a directivas de las autoridades de las escuelas. 

 Período 2003-2007

Para la Provincia del Chaco, este fue un período marcado por las huelgas docentes. Según los datos disponibles, sabemos que en 2004 se llevaron a cabo 20 días de paros, 50 días en 2005, 25 en 2006, y 27 días de huelga en 2007. No viene al caso en este trabajo analizar las razones o justicia de los reclamos, pero vale aclarar que los sueldos docentes, si bien eran bajos y depreciados por la inflación, estaban dentro de la media nacional. Por otra parte cabe destacar que en este período de cuatro años, hubo tres ministros de Educación.   

Esta situación ha resentido sobremanera la calidad educativa, con un docente preocupado mayormente por su salario caído que por la educación de los niños y jóvenes. Obviamente, la brecha entre estudiantes de escuelas públicas y privadas se acrecentó enormemente. 

Esto coadyuvó a que la asistencia a los museos mermara en forma notable, y los directivos escolares se preocuparan más en cumplir con la mayor cantidad de contenidos posibles que en la educación no formal. 

El Museo de Medios de Comunicación emprendió acciones para estrechar los vínculos museo-educación, procurando aumentar la asistencia de alumnos para tratar de equipar a los del período anteriormente mencionado, que decayó de una cifra cercana a los 30 mil visitantes entre marzo-diciembre a unos 18 mil en igual tiempo. Desde la propia dirección se buscó el diálogo directo con los docentes y directivos de escuelas, logrando resultados positivos pero que no conformaron en gran medida. 

Sí fueron efectivas algunas propuestas alternativas con la realización de muestras temporarias en lugares no convencionales, como en el Hipermercado de la ciudad, en la plaza central o en el Paseo de Artistas y Artesanos de los domingos en la antigua estación del Ferrocarril Francés. En estos casos la cantidad de público ha sido considerable, y entendemos que la labor educativa del museo se ha cumplido en parte. De todas maneras este tipo de actividades demandaba un presupuesto con el que el museo no contaba, dependiendo entonces del esfuerzo compartido entre directivos, personal y asociaciones de amigos.  

Decisión oficial y esfuerzo compartido

En el período 2003-07, el Museo de Medios de Comunicación no recibió la visita oficial de ninguno de los tres ministros que se sucedieron en esta etapa, aun siendo una dependencia del Ministerio de Educación, Cultura, Ciencia y Tecnología. Sólo cabe mencionar que en la llamada ‘Semana de la Tecnología’, organizada por la Subsecretaría de Ciencia y Tecnología, se insinuaba a los establecimientos educativos la posibilidad de incluir en sus acciones una visita al museo, obteniéndose resultados positivos solamente desde las escuelas del centro de la ciudad.   

Cabe una pregunta: si el propio Ministro de Educación y Subsecretarios del área no visitan un museo – como sí ocurría en las gestiones anteriores -, hecho que produce repercusión mediática: ¿demostrarían interés en hacerlo por cuenta propia los docentes y directivos? Quizás debieran haberlo hecho, como nos consta que permitían la asistencia a cines privados a los que concurrían en colectivos y debían abonar entradas y pasajes. Las autoridades del Ministerio, sabedoras de esta situación, no intervenían. 

Creemos que es necesario implementar políticas, donde la visita a los museos de la ciudad sean obligatorias para cada curso de todos los niveles educativos, y a realizarse por lo menos una vez al año. Muchos pueden movilizarse por sus propios medios; pero para aquellas escuelas de la periferia de Resistencia o del interior provincial, se debería asistir con los colectivos oficiales que poseen muchas reparticiones del estado. 

Nos preguntamos: ¿qué mejor que conocer la historia del Chaco visitando sus museos? El de Medios de Comunicación, de la Inmigración Italiana, del Hombre Chaqueño, Ichoalay – cultura chaqueña -, de la Guerra de la Triple Alianza, etc. 

Visitas educativas que deben ir acompañadas por la realización de tareas previas y posteriores a la concurrencia, instruido el docente sobre qué es lo que verán sus alumnos, y trabajando con los guías del museo para un aprendizaje eficaz. 

Es importante también la realización de muestras itinerantes, tanto en los barrios de Resistencia como en localidades del interior, que incentivaría además a crear museos en aquellos pueblos que no lo tienen.  Aquí deben aunar esfuerzos las autoridades educativas, culturales y municipales. 

Los museos del Chaco en general, y el de Medios de Comunicación en particular, han puesto sobre la mesa educativa una propuesta interesante, complementaria e imprescindible. En algunas oportunidades aprovechadas por unos pocos, y en otras por los menos. 

Las preguntas que nos hacemos ante la nueva gestión educativa 2007-2011, es si los museos elaborarán propuestas educativas, y si las autoridades del área sabrán aprovecharlas, no solo emulando a lo realizado en el período 1999-2003, sino superándolo. Para ello el esfuerzo mancomunado museo-escuela es imprescindible.  
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